. 7’ hY
E Colloque animé par Max RIVIERE
1 14n30: accuedl café 16h30 - 17h00 : pause 0
P 14h45 : introduction 17h30 - 18h45 : 2éme partie
bo André DUVERNOIR, Président du Pole
Agroalimentaire Loire Table ronde
@) ) _ "Prix, valeur et circuits
Sy 14h50 : présentation d'ALLIRA de distribution"
Cluster agroalimentaire Rhone-Alpes H
m Thierry ORIOL, Président Interventions de o )
Michel GUGLIELMI, Délégué général - Jean-Paul GAUCHER, Patisserie Gaucher
' - Gaétan DUCULTY, Salaison du Mont Pilat
- . La filiere blé forezien avec
15h15 - 16h30 : 1ére partie - Vincent GRENIER, Farinér
. . - - Bertrand RELAVE, Groupe Eurea
SI!:I.Iatlon_ des marChes - Arthur ROSE, Minoterie Dupuy Couturier
alimentaires et - Pierre TROISGROS
comportement du
consommateur 18h45 : conclusion
Interventions de Maurice BONNAND, Vice-président en charge
- Lucien BOURGEOIS, économiste, consultant et de I'Economie Agricole et de i
formateur I'’Agroalimentaire a Saint-Etienne Métropole
-J Louis LAMBERT, iol t L aae .
sconomiste. sociologue € 19h00 : apéritif et diner
Conclusion par Georges ZIEGLER, Vice Président SpECtBCE'B au Restaurant
du Conseil général de la Loire, en charge de du Musée
I'economie

Filiere ble Forézien

Patisserie
Gonmcher

Haison Dw:qu ‘

Programme susceptible de modifications

www.poleagroalimentaireloire.com

inscription prealable sur :
poleagroalimentaireloire.com/entretiens2011

Participation gratuite aux échanges et debats
Participation au diner spectacle 25€ (sous réserve de places disponibles)




Nos intervenants

Economistes

Entreprises

Jean Louis Lambert

Economiste et sociologue, il étudie
depuis 35 ans les pratiques
alimentaires et leurs évolutions.
Ses principaux champs d'expertise
sont :
« |'analyse des determinants
socio-économiques des
comportements alimentaires
« les representations sociales de
I'alimentation et leurs évolutions
face aux innovations
« les grandes évolutions des
consommations et des pratiques
alimentaires
« le marketing et la gestion de
I'innovation dans le domaine
alimentaire

Lucien Bourgeois

Il a été Directeur des Etudes
Economiques et de la Prospective de
I'APCA (Assemblée Permanente des

Chambres d'Agriculture). Il a coordonné

le numero spécial de la revue POUR de
Janvier 2010 sur le Défi alimentaire
mondial. Il @ publié un article sur les
consequences de la crise économique
sur la PAC dans la Revue Politique et
Parlementaire de Janvier 2011.

les enjeux

L'entreprise et le
consommateur se
retrouvent ensemble au
centre des mémes
valeurs et chacuny
accorde des
représentations
différentes.

valeur

Est-ce que I'enjeu du
secteur agroalimentaire
n'est pas de faire
coincider ces systéemes
de valeurs ?

matiere premiére

Maitre Gaucher

Jean Paul Gaucher, patissier a Saint
Etienne, est reconnu pour ses petits
fours, ses chocolats. Meilleur
pétissier, il est également maitre
confiturier.

Sa confiture, sous le nom déposeé
"Les Fruites de Maitre Gaucher"
laisse au fruit toute son expression
avec 80% de fruit sans saccharose
ajoute. Ces produits sont distribués
dans sa boutique et sur le net -
www.confituregaucher.com.

(Extrait du Carnet de papillonnage
gourmand dans la Loire, Guide 2011 -
2012)

Salaisons
du Mont Pilat

"Les Salaisons du Mont Pilat" est
une entreprise artisanale, qui depuis
5 générations perpétue un
savoir-faire salaisonnier guide par
I'authenticité, la tradition, la qualite.
Gaétan Duculty, a développé des
projets ambitieux autour d'une
nouvelle marque : un restaurant et
sa boutique de vente directe, ainsi
qu'un site de vente en ligne -
www.maison-duculty.fr.

cotit de la

La filiere Ble
Forézien

En collaboration avec Eurea Coop
et la Minoterie Dupuy Couturier,
une filiere céréaliere s'est mise en
place dans la Loire. Cette filiere est
a taille humaine, tous les acteurs
se connaissent et travaillent en
partenariat pour garantir la qualite,
la tracabilite, et la sécurité
alimentaire.

Le Forezien est fabriqué
exclusivement a partir d'une farine
appelée LA FOREZIENNE, issue de
blés de culture CRC. La culture CRC
répond a un cahier des charges
strict reconnu par la Commission
Nationale des Labels et
Certifications et impose une
multitude de pratiques qui
s'inscrivent dans 2 principaux volets :

« Produire des céréales saines
et de haute qualité

« Respecter I'environnement et
I"équilibre des écosystemes

Ces deux entreprises témoignent
au coté de Farinér, une boulangerie
stéphanoise.

Volatilite des prix

Impact des changements climatiques
Concurrence UE/USA/Pays émergents
Argumentaire distribution

(Re) Positionnement marchés

l'entreprise

le consom-
mateur

distribution

Usage et arbitrages de consommation

Nouvelles attentes sur les produits
alimentaires

Nouvelles attentes sur les circuits
de distribution

prix des produits

alimentaires
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